BUNDESVERBAND
Auflagenmeldung Bundesverband Abonnement e.V.

1. Halbjahr 2025 (2025_1)

Wir haben in diesem Jahr einige Verlage und Titel neu in die Statistik aufgenommen. Mit dem
bisherigen Fokus auf IVW-gemeldete Titel blieb ein nicht unerheblicher Teil des Marktes aul’en vor.
Vor dem Hintergrund, dass immer mehr Titel auf eine Meldung in der IVW verzichten, wird dieser
Part immer groRer. Wir versuchen, moglichst alle Titel abzubilden, die auch einen WBZ-Bestand
haben, sind aber natirlich auf den Dateninput der Verlage angewiesen.

Die wichtigsten Erkenntnisse:
* Die Titelzahl steigt von 238 auf 326 (s.0.)
* Die Bedeutung der Aboauflage am Gesamtverkauf steigt weiter auf 37,4 % (IVW)

* Der WBZ-Bestand liegt bei 2.443.940 Expl., er steigt im Vergleich zum Vorhalbjahr um 4,6% und im
Vergleich zum Vorjahr um 0,4%

* Die Neuwerbung betragt 495.608 Abonnements, das sind 16,6% mehr als im Vorhalbjahr und 9,4%
weniger als im Vorjahr

* Der Anteil, den die WBZ-Abos der IVW-Titel am Abo haben, liegt bei 27,5% und damit sehr stabil.
Die gleiche Betrachtung auf alle Objekte bezogen liegt mit 25,7 % etwas niedriger.
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TitelGbersicht 2025 01

326 Objekte
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TOP 30 Objekte 2025_01

11.09.2025

KP

Top 30 Objekte nach WBZ-Bestand

Top 30 Objekte nach WBZ-Neuwerbung

Rang Objekt Rang Objekt
1 Harau 1 Hérzu
2 Focus 2 Focus
3 TV Spielfilm (inklusive aller Untertitel) 3 Bunte
4 TV Haren + Sehen {Inklusive aller Untertitel) 4 freundin
5 Gong plus (Gong, Bild+Funk) 5 Harper's Bazaar
6 Bunte B Auto Motor und Sport (inkl. Professional)
7 Auto Motor und Sport (inkl. Professional) 7 Playboy
B freundin B Manager Magazin
9 Der SPIEGEL 9 InStyle
10 Brigitte 10 kicker Montag
Zwischensumme 41,02% Zwischensumme 48,39%
11 Stern 11 TV Hiren + Sehen (Inklusive aller Untertitel)
12 TV Movie (Inklusive aller Untertitel) 12 Elle
13 Freizeit Revue 13 Brigitte
14 Funk Uhr 14 Bild der Frau
15 Fur Sie 15 Men's Health
16 Mein schéner Garten 16 Fur Sie
17 Bild der Frau 17 Stern
18 InStyle 18 GRAZIA
19 Elle 15 Der SPIEGEL
20 Harper's Bazaar 20 Elle Deco
Zwischensumme 16,36% Zwischensumme 16,18%|
21 Playboy 21 Vogue
22 Auf einen Blick (Inklusive aller Untertitel) 22 CICERD
23 Gala 23 Sport Bild
24 Gedlino 24 Gala
25 Die Zeit 25 Geaolino
26 Oko-Test 26 Computer Bild {alle Versionen inkl. m. DVD)
27 Geo 27 Auto Bild
28 TV Digital 28 Mein schoner Garten
29 Echo der Frau 29 TV Maovie {Inklusive aller Untertitel)
30 Auto Zeitung 30 Vital
Zwischensumme 9,16% Zwischensumme 9,41%,
Gesamt 2.443.940 Gesamt 495.608|
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WBZ-Bestand und WBZ-Neuwerbung
1. Halbjahr 2023 bis 1. Halbjahr 2025
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Ubersicht nach Objektgruppen 2025 01

BUNDESVERBAND

ABONNEMENT

(VW) verkaufte WBZ Bestand WBZ Bestand Print | WBZ Neuwerbung WBZ-Neuwerbung
Objektgruppe Anzahl Anteil in % Auflage (IVW) Abo-Auflage Gesamt Anteil in % (Pest + Agentur) gesamt Anteil in % pro Objekt
Aktuelle lllustrierte 1,53% 507.867 124.581 115.895 4.74% 92.465 39.617 7.99% 7.923
Audio / Foto / Video J Musik 2,45% 42.044 49.601 4.979 0,20% 4.979 742 0,15% 93
Computerzeitschriften 13 3,99% 489.375 306.550 21.341 0,87% 21.341 5.303 1,07% 408
Frauenzeitschriften 14-tigig 3 0,92% 505.965 248.453 167.864 6,87% 133.599 44.867 9,05% 14.956
Frauenzeitschriften monatlich 20 6,13% 1.246.494 417.321 156.413 6, 40% 119.767 59.305 11,97% 2.965
Frauenzeitschriften wachentlich 29 B,90% 3.053.533 458.115 221.541 9,06% 221.541 25.504 5,23% 893
Haus / Garten / Kochen [ Tiere / Reise 55 16,87% 3.506.426 1.0596.121 224.256 9,18% 219.040 34.768 7,02% 632
Jugend / Comic-Zeitschriften 32 9,82% 773.952 232.825 81.700 3,34% 81.700 15.490 3,13% 484
Lifestyle Zeitschriften 12 3,68% 546.131 137.830 83.728 3,43% 79.553 34.234 6,91% 2.853
Motorpresse 17 5,21% 1.017.002 425.196 146.528 6,00% 139.242 28.449 5,74% 1.673
Nachrichtenmagazine / Pol. Wochenpresse / (berregionale T2 10 3,07% 2.541.548 1.737.184 292.849 11,98% 227428 72172 14,56% 7.217
Programmpresse 20 6,13% 6.814.797 2.456.088 718.475 20,40% 718.475 81.210 16,39% 4.061
Ratsel / Romane 33 10,12% 254.067 15.948 11.354 0,46% 11.354 939 0,19% 28
Sportzeitschriften 34 10,43% B36.308 442.072 65.553 2,68% 65.281 25.231 5,059% 742
Wirtschaftspresse 13 3,99% 1.272.552 BB6.714 68.327 2,80% 58.605 17.558 3,54% 1.351
Wissensmagazine 22 6, 75% 774.235 295.389 63.137 2,58% 61.869 9.819 1,98% 446!
SUMME/Abw. Z. V]. In % 326 35,83% 24.222.300 9.329.988 2.443.940 0,38% 1.256.239 495.608 -9,35% 1.520
WBZ Bestand WEBZ Neuwerbung
Anzahl 2. Vorjahr in % Gesamt 2. Vorjahr in % gesamt z. Vorjahrin % | WBZ-NW je Obj.

2024 1 240 4,38% 2024 _1 2.434.596 6,05% 2024 1 546.751 1,24% 2,278

2023_1 251 10,04% 20231 2.591.282 9,34% 2023_1 553.605 18,93% 2.206

2022_1 279 3,13% 20221 2.858.195 3,23% 2022_1 682.872 18,11% 2448

2021 1 288 1,71% 2021 1 2.953.536 1,53% 2021 1 578.189 18,75% 2.008
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WBZ-Bestand nach Objektgruppen

WBZ Bestand
Anteil der Objektgruppen in %
1. Halbjahr 2025

2.7%
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m Aktuelle lllustrierte

= Audio / Foto / Video / Musik

» Computerzeitschriften
Frauenzeitschriften 14-tagig

® Frauenzeitschriften monatlich

® Frauenzeitschriften wdchentlich

m Haus / Garten / Kochen / Tiere / Reise

® Jugend / Comic-Zeitschriften

m Lifestyle Zeitschriften

® Motorpresse

® Nachrichtenmagazine / Politische Wochenpresse
/ Uberregionale Tageszeitungen

® Programmpresse

= Ritsel / Romane

Sportzeitschriften



WBZ-Bestand und WBZ-Neuwerbung nach Objektgruppen im Zeitvergleich

BUNDESVERBAND
ABONNEMENT

2025_1 2024 2
Entwicklung zum Enmtwicklung zum
Objektgruppe 'WBZ-Bestand Anteil in % in% 'WBZ- Antell in % in% Anzahl Objekte WBZ-Bestand Anteil In % WBZ-Neuwerbung Antell in % Anzahl Objekte
Aktuelle lllustrierte 115.895 4.74% 5,89% 39.617 7,99% 11,58% 5 109.446| 4,69% 35.507 8,35% 6
Audio / Foto / Video / Musik 4.979 0,20% 42,18% 742 0,15% 56,87% 8 8.611 0,37% 473 0,11% 5
Computerzeitschriften 21.341 0,87% 13,52% 5.303 1,07% 38,71% 13 18.800 0,80% 3.823 0,90% 8
Frauenzeitschriften 14-tigig 167.864 6,87% 2,00% 44 867 9,05% 30,98% 3 171.292 7,33% 34.254 8,06% 3
Frauenzeitschriften menatlich 156.413 6,40% 4,16% 59.305| 11,97% 2,48% 20 150.166 6,43% 60.815 14,31% 16
Frauenzeitschriften wachentlich 221.541 9,06% 5,49% 25.904/ 523% 5,35% 23 234.414 10,04% 27.367 6,44% 28
Haus / Garten / Kochen / Tiere / Reise 224.256 9,18% 16,59% 34.768) 7.02% 12,21% 55 192,346 8,23% 30.984 7,29% 38
Jugend / Comic-Zeitschriften 81.700 3,34% 42,59% 15.450] 3,13% 112,42% 32 57.297 2,45% 7.292 1,72% 11
Lifestyle Zeitschriften B3.728 3,43% 47,42% 34.234/ 6,91% 51,12% 12 56.794| 2,43% 22.654 5,33% 9
Motorpresse 146.528 6,00% 4,51% 28.449 5.74% 14,45% 17 153.450| 6,57% 33.253 7.82% 17
Nachrichtenmagazine / Pol. Wochenpresse / Uberregicnale T2 292.849 11,98% 2,93% 72172 14,56% 4,49% 10 301.679 12,91% 69.069 16,25% 12
Programmpresse 718.475 29,40% 3,89% 81.210] 16,35% 28,62% 20 747.516 32,00% 63.141 14,86% 21
Ritsel / Romane 11.354 0,463 211,24% 933 0,19% 682,50% 33 3.648) 0,16% 120 0,03% 16
Sportzeitschrifren 65.553 2,68% 0.73% 25.231 5,09% 4,89% 34 66.034 2,83% 26.528 6,24% 32
Wirtschaftspresse 68.327 2,80% 113,32% 17.558) 3,54% 169,54% 13 32.030 1,37% 6.514) 1,53% 8
Wissensmagazine 63.137 2,58% 94,66% 9.813 1,98% 203,24% 22 32.434 1,39% 3.238) 0,76% 8
2.443.940 4,62% 495.608 16,60% 326 2.335.957 425.032 238
je Objekt 7.497 Je Objekt 1.520 je Objekt 9,815 je Objekt 1.786
Verinderung z. Vorhalbjahr -23,62% Verinderung z. Vorhalbjahr -14,87%
2024_1
Entwicklung zum Entwicklung zum
Anteil in% Vorjahr in % WBZ-Neuwerbung Anteil in % Vorjahr in % Anzahl Objekte ta Anteil in % Anteil in % ‘Anzahl Objekte
Aktuelle Illustrierte 4,74% 39.617 7,99% 26,36% 5 4.0 4,68% 99 9,84% 6
Audio / Foto / Video / Musik 0,20% 47,04% 0,15% 26,62% 8 9.40 0,39% 86 0,11% 6
Computerzeitschriften 0,87% 1,07% 1,89% 13 4 0,97% 40 0,99% 8
Frauenzeitschriften 14-tigig 6,87% 9,05% 29,51% 3 4 7,49% 63.648 11,64% 3
Frauenzeitschriften monatlich 6,40% 11,97% 10,64% 20 42.96 5,87% 60 9,80% 16
Frauenzeitschriften wbchentlich 9,06% 10,87% 523% 14,34% 29 8.556 10,21% 0.240 5,53% 28
Haus / Garten [ Kochen / Tiere / Reise 9,18% 7,02% 41,68% 55 04.079 8,38% 9616 10,90% 38
Jugend / Comic-Zeitschriften 3,34% 37,20% 3,13% 35,21% 32 9 2,45% 6 2,10% 11
Lifestyle Zeitschriften 3,43% 40,70% 6,91% 47,82% 12 9.506 2,44% 9 4,24% 9
Motorpresse 6,00% 10,13% 5,74% 42,58% 17 63.04 6,70% 9 9,06% 17
Nachrichtenmagazine / Pol. Wochenpresse / Uberregionale T2 11,98% 14,56% 8,68% 10 97.649 12,23% 9.028 14,45% 12
Programmpresse 29,40% 16,39% 6,51% 20 49 32,17% 6.24 13,95% 21
Ritsel / Romane 0,46% 70,43% 0,19% 217,23% 33 6.66 0,27% 96 0,05% 18
Sportzeitschriften 2,68% 5,09% 8,81% 34 4 2,93% 668 5,06% 31
Wirtschaftspresse 2,80% 97,53% 3,54% 116,47% 13 9 1,42% B 1,48% 8
Wissensmagazine 2,58% 85,65% 1,98% 125,88% 22 4.00 1,40% 4.34 0,80% 8
-9,35% 326 434 4 240
je Objekt 7.497 Je Objekt 1.520 je Objekt 10.144 je Objekt 2278
Verdnderung z. Vorjahr -26,10% Verinderung z. Vorjahr =33,27%
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IVW-Abonnement und WBZ-Bestand nach Objektgruppen

(nur IVW-gemeldete Objekte)

BUNDESVERBAND

ABONNEMENT

WBI-Anteil an IVW-

ﬂhjnh!nwa IV Abonnement WBZ-Bestand Abonnement in % Anzahl IV -0Objekte
Aktuelle llustrierte 152,581 115.8585 75,96% 5
Audio / Foto / Video / Musik 21,005 2.158 10.27% 8
Com puterzeitschriften 204.790 11.925 5.82% i5
Fravenzeitschriften 14-tagig 248,453 167.864 B7,.56% B
Fravenzeitschriften monatlich 417.321 152.845 3b6,63% 16
Frauenzeitschriften wochentlich 458.115 221.541 48,36% 11
Haus / Garten / Kochen [ Tiere / Reise 1.050.485 206,224 19,635% 8
Jugend / Comic-Zeitschriften 212771 B68.451 32,17% 20
Lifestyle Zeitschriften 136.916 79.331 57.594% 4
Maotorpresse 420877 146.087 34,.71% 18
Machrichtenmagazine / Pol. Wochenpresse / Uberregionale T2 1.720.817 288.714 16,78% 3
Programm presse 2.456.088 718.475 29,25% 29
Sportzeitschriften 257,700 47987 18,62% 38
Wirtschaftspresse 451,229 £1.987 13.74% 2
Wissensmagazine 270242 43.497 16,1085 i7

8.479.390 1332.951r 27,51% 203

Durchschnitt pro Objekt: 41.770 11.493
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Abonnement und WBZ-Bestand nach Objektgruppen
(alle Titel, fir die eine Angabe zur Abo-Auflage vorliegt)

BUNDESVERBAND

ABONNEMENT

WBZ-Anteil an

Objektgruppe Abonnement WEBZ-Bestand Abonnement in % Anzahl Objekte
Aktuelle lllustrierte 152.581 115.895 75,96% 5
Audio / Foto / Video / Musik 49.601 4.486 9,04% 7
Computerzeitschriften 306.550 21.341 b,96% 13
Fravenzeitschriften 14-tidgig 248453 167.864 67.56% 3
Fravenzeitschriften monatlich 417.321 152.845 36,63% 18
Fravenzeitschriften wéchentlich 458.115 221.541 48 365% 29
Haus / Garten / Kochen [ Tiere / Reise 1.096.121 219.934 20,06% 49
Jugend / Comic-Zeitschriften 232.825 77.138 33,13% 30
Lifestyle Zeitschriften 137.830 79.651 57,79% 9
Motorpresse 425.196 146.528 34,46% 17
Nachrichtenmagazine / Pol. Wochenpresse / Uberregionale TZ 1.737.184 292 B49 16,865% 10
Programmpresse 2.456.088 718.475 29,25% 20
Ratsel / Romane 15.848 2.547 15,97% 21
Sportzeitschriften 442,072 63.106 14,28% 30
Wirtschaftspresse 886.714 68.327 7.71% 13
Wissensmagazine 295,389 49 887 16,89% iz

9.357.988 :.-m.nur 25,67% 286

Durchschnitt pro Objekt: 32.720 8.400
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BUNDESVERBAND

Entwicklung Abonnement-Auflage (IVW) und WBZ-Bestand

(nur IVW-gemeldete Objekte)
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Entwicklung Abonnement-Auflage und WBZ-Bestand

(alle Titel, fur die eine Angabe zur Abo-Auflage vorliegt)
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ABONNEMENT

Wir bedanken uns sehr bei den meldenden

Verlagen fiur die Unterstitzung!
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