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2. Halbjahr 2025 (2025 _2)




AUFLAGENMELDUNG 2. HALBJAHR 2025 BVABO

BUNDESVERBAND ABONNEMENT

Die Bedeutung des Abonnements fur die Vertriebserlose der Medienhauser nimmt weiter zu, auch bei den
hochauflagigen Publikumszeitschriften. Der DNV stellt in seiner Ausgabe 1/26 fest, dass erstmals die Top-100-
Zeitschriften mehr Umsatz mit Print-Abonnements als mit dem Einzelverkauf im Handel erzielen.

Einen wichtigen Anteil daran hat die WBZ-Auflage.

Bei der Auflagenmeldung des Bundesverbandes Abonnement ist im Vorjahresvergleich zu beachten, dass wir mit Beginn
des Jahres 2025 die betrachteten Titel auch auf nicht-IVW-gemeldete Titel ausgedehnt haben. Wir versuchen, alle Titel
abzubilden, die auch einen WBZ-Bestand haben, sind aber auf den Dateninput der Verlage angewiesen.

Die wichtigsten Erkenntnisse:

= Die Bedeutung der Aboauflage am Gesamtverkauf steigt mit 37,2 % (IVW) gegenlber dem Vorjahr mit 36,3%.

= Die Titelzahl steigt von 326 im ersten Halbjahr auf 330 im zweiten Halbjahr (Vorjahr 238, s.0.).

= Der WBZ-Bestand liegt bei 2.316.353 Expl., damit bleibt er im Vergleich zum Vorjahr nahezu stabil (-0,8%).

= Die Neuwerbung betragt 406.950 Abonnements, 17,9 % weniger als im Vorhalbjahr und 4,3% weniger als im Vorjahr.

= Auffallig ist, dass die Neuwerbung pro Objekt spurbar sinkt: Zum Vorjahr erklart sich das aus den zahlreichen
kleineren Objekten, die nun mit in der Betrachtung sind.

= Der Anteil, den die WBZ-Abos der IVW-Titel am Abo haben, liegt bei 27,1% und damit weiterhin sehr stabil. Die
gleiche Betrachtung auf alle Objekte bezogen liegt mit 24,4 % niedriger und ist auch rucklaufig.
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ENTWICKLUNG IVW VERKAUFE 1.HJ 2023 BIS 2. HJ 2025

Entwicklung IVW-Gesamtverkauf und IVW-Abonnement
(nur WVW-gemeldete Objekte)
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ENTWICKLUNG WBZ-BESTAND UND -NEUWERBUNG
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UBERSICHT NACH OBJEKTGRUPPEN

BVABO

BUNDESVERBAND ABONNEMENT

WBZ Bestand WEBZ Bestand Print | WBZ Neuwerbung WBZ-Neuwerbung
Objektgruppe Anzahl Anteil in % verkaufte Auflage Abo-Auflage Gesamt Anteil in % (Post + Agentur) gesamt Anteil in % pro Objekt
Aktuelle lllustrierte 5 1,52% 486.278 162.099 127.906 5,52% 92.465 45.909 11,28% 9.182
Audio/ Foto / Video / Musik 8 2,42% 43.138 44.483 4.896 0,21% 4.979 467 0,11% 58
Computerzeitschriften 13 3,94% 468.937 284.477 19.021 0,82% 21341 4.705 1,16% 362
Frauenzeitschriften 14-tagig 3 0,91% 530.923 277.182 144.314 6,23% 133.599 28.289 6,95% 9.430
Frauenzeitschriften monatlich 20 6,06% 1.103.478 376.251 152.865 B,60% 119.767 49.718 12,22% 2.486
Frauenzeitschriften wichentlich 29 B,79% 2.847.127 427.340 205.489 B.B7% 221.541 23.005 5,65% 793
Haus / Garten / Kochen / Tiere [ Reize 57 17,27% 3.584.669 1.010.419 222.342 9,60% 219.040 38.150 9,37% 669
Jugend / Comic-Zeitschriften 32 9,70% 764.009 205.610 76.127 3,29% 81.700 11.159 2,74% 349
Lifestyle Zeitschriften 12 3,64% 505.042 134.219 78.741 3,40% 79.553 34.183 8,40% 2.849
IMotorpresse 19 5,76% 992.785 416.196 146.076 6,31% 139.242 33.417 8,21% 1.759
Machrichtenmagazine / Pol. Wochenpresse / Uberregionale TZ 10 3,03% 2.460.051 1.665.424 273.634 11,81% 227428 50.695 12,46% 5.070
Programmpresse 20 B,06% 6.565.214 2.206.222 672.827 29,05% 718.475 49.874 12,26% 2.494
Ratsel / Romane 33 10,00% 324.538 15.082 10.975 0,47% 11.354 469 0,12% 14
Sportzeitschriften 34 10,30% 639.571 481.833 59.965 2,59% 65.281 20.907 5,14% 615
‘Wirtschaftspresse 13 3,94% B82.734 987.558 61.294 2,65% 58.605 7.458 1,83% 574
‘Wissensmagazine 22 6,67% 529.685 448.308 59.881 2,59% 61.869 8.545 2,10% 388
SUMME/Abw. Z. V]. In % 330 100,00% 22.728.179 9.232.743 2.316.353 100,00% 2.256.239 406.950 100,00% 1.233
WBZ Bestand 'WBZ Neuwerbung
Anzahl 2. Vorjahr in % Gesamt z. Vorjahr in % gesamt 2. Vorjahrin% | WBZ-NW je Obj.

2025_2 330 38,66% 2025 2 2.316.353 0,84% 2025_2 406.950 4,25% 1.233

2024 2 238 4,42% 2024_2 2.335.957 9,27% 2024 2 425.032 13,84% 1.786

2023_2 243 12,94% 2023_2 2.574.655 7.18% 2023_2 453.278 21,84% 1.981

2022_2 286 2,39% 2022_2 2.773.764 7,51% 2022_2 631.087 11,32% 2.207
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VERTEILUNG DER OBJEKTGRUPPEN B\ABO

BUNDESVERBAND ABONNEMENT

WBZ Bestand = Aktuelle lllustrierta
Anteil der Objektgruppen in % (ab 3 Prozentpunkten)
2. Halbjahr 2025

= Fravenzeitschriften 14-tagig
» Frauenzeitschriften monatiich

Frauenzeitschriften wachentlich

w Haus /Garten / Kochen [/ Tiere [ Reise

= Jugend / Comic-Zeitschriften

w Lifestyle Zeitschriften

n Motorpresse

s Machrichtenmagazine / Politische
Wochenpresse / Uberregionale
Tageszeitungen

» Programmpresse
Rest
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2. HALBJAHR 2025 Top 30 Objekte nach WBZ-Bestand

Top 30 Objekte nach WBZ-Neuwerbung

Rang Objekt Rang Objekt
1 Hdrzu 1 Focus
2 Focus 2 Bunte
3 TV Spielfilm {inklusive aller Untertitel} 3 Auto Motor und Sport
4 TV Hiren + Sehen (Inklusive aller Untertitel) 4 Harzu
5 Bunte 5 Playboy
B Gong plus (Gong, Bild+Funk) 6 Elle
7 Auto Motor und Sport 7 freundin
8 Der SPIEGEL 8 InStyle
9 freundin 9 TV Hiren + Sehen {Inkusive aller Untertitel)
10 Stern 10 Brigitte
Zwischensumme 40,04%| Zwischensumme 42,68%
11 TV Mavie (Inklusive aller Untertitel) 11 GRAZIA
12 Brigitte 12 Gala
13 Freizeit Revue 13 Essen & Trinken
14 Fir Sie 14 Intouch
15 Funk Whr 15 kicker Montag
16 Mein schiner Garten 16 Fiir Sie
17 Elle 17 Bild der Frau
18 Gala 18 Der SPIEGEL
19 InStyle 19 Stern
20 Bild der Frau 20 Sport Bild
Zwischensumme 16,40% 2wischensumme 17,15%
21 Playbioy 21 Harper's Bazaar
22 Auf einen Blick (Inklusive aller Untertitel) 22 TV Movie (Inklusive aller Untertitel)
23 Die Zeit 23 Vital
24 Geolino 24 Vogue
25 Harper's Bazaar 25 TV Digital
26 Oko Test 26 Men's Health
27 Geo 27 Elle Deco
28 Landidee 28 Auto Zeitung
29 TV Digital 29 Computer Bild {alle Versionen inkl. m. DVD)
30 Echo der Frau 30 Landlust
Zwischensumme 9,30% 2wischensumme 10,10%
Gesamt 2.316.353] Gesamt 406.950
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WBZ-BESTAND UND WBZ-NEUWERBUNG NACH OBJEKTGRUPPEN IM ZEITVERGLEICH B\ABO

Halbjahresvergleich BUNDESVERBAND ABONNEMENT
2025_2 2025_1
| Entwicklung zum | Entwicklung zum
Objektgruppe WBZ-Bestand Anteil in % Vorhalbjahr in % Anteil in % Vorhalbjahrin% | Anzahl Objekte WBZ-Bestand Anteil in % Anteil in % Anzahl Objekte
Aktuelle Illustrierte 127.906)| 5,52% 10,36% 45.% 11,28% 15,88% 5 115.@ 4,74% 39.617 7.99% 5
Audio / Foto / Video / Musik 4.896] 0,21% 167% 467, 0,11% 37,06% ] 4979 0,20% 742 0,15% 8
Ce i 19,021 0,82% 10,87% 4.705 116% 11,28% 13 21.341 0,87% 5.303 1,07% 13
i 14-tagig 144.314| 6,23% 14,03% 28.289 6,95% 36,95% E] 167.864 6,87% 44.867 9,05% 3
monatlich 152.865| 6,60% l,i?xl Aa.nsl 12,22% 16,17% 2 156.413 6,40% 59.305 11,97% 20
i 8 205.489| B87% 23.005 5,65% 11,19% 2 221541 9,06% 25.904 523% 29
Haus / Garten / Kochen / Tiere / Reise. 222342 9,60% 38.150 9,37% 9,73% 57 224.256 9,18% 34.768 7,02% 55
Jugend / C 76.127) 3,20% 11.159 2,74% 27,56% 32 3,34% 15.490 3,13% E?)
Lifestyle 78.741] 3,40% 34.183 840% 0,15% 12 3,43% 34.234 6,91% 12
145.076| 6,31% 33417 821% 17,46% 19 146.528 6,00% 28.449 5,74% 17
agazine / Pol. / Uberregionale TZ 273.634] 11,81% w' 12,46% 29,76% 10 292.849 11,98% 72172 14,56% 10
672.827] 29,05% 49.874 12,06% 38,59% 20 718475 29,40% 81.210 16,39% 20
Ratsel / Romane 469 50,05% Ez] 11354 0,46% EZ]
ten 20.907, 17,14% 34 65.553 2,68% 34
Wir » 4 i 57.52% 13 68.327 2,80% 13
Wissensmagazine 59.881] 2,50% I 5 12,97% 2 63137 2,58% 2
2.316.353 406,950 -17,89% 330 2.443.900/ 326
je Objekt 7019 Je Objekt 1233 je Objekt 7.497 je Objekt 1520
Verinderung 2. Vorhalbjahr -637% Verinderung . Vorhalbjahr -18,88%
Vorjahresvergleich 2024_2
Entwicklung zum
Objektgruppe WBZ-Neuwerbung Antel in % Vorjahr In % Anzahl Objekte BZ-Bestand Antell in % B b Antellin% | Anzahl Objekte
Aktuelle Illustrierte . A 45.909 11,28% 29,30% 5 09.446 4,69% 0 8,35% 6
Audio / Foto / Video / Musik 3 467 011% 1,27% 8 86 0,37% 4 0,11% H
c i . 4.705 1,16% 23,07% 13 8.800 0,80% 8 0,90% 8
14-tagig 3 28.289 6,95% 17,41% E] 9 7,33% 4254 8,06% 3
monatlich X 49718 12,22% 18,25% 20 0.166 6,43% 60.8 1431% 16
5 5,65% 15,94% 2 4.414 10,04% 6 6,44% 28
Haus / Garten / Kochen / Tiere / Reise 9,37% 23,13% 57 92.346 8,23% 0.984 729% 38
Jugend / C 2,74% 53,03% 32 9 2,85% 9 1,72% 1
Lifestyle 840% 50,89% 12 6.794 2,83% 654 533% 9
821% 0,49% 19 450 6,57% 7,82% 17
gazine / Pol. / Uberregionale T2 12,46% 26,60% 10 01.679 1291% 69.069 16,25% 12
12,26% 21,01% Pl 47.516 32,00% 63.14 14,86% 21
Rétsel / Romane 012% 290,83% 33 648 0,16% 0 0,03% 16
fren 514% 21,19% 34 66.034 2,83% 6.528 624% E?)
Wir 14,49% 13 030 1,37% 6.514 1,53% 8
Wissensmagazine 2,10% 163,90% 22 1,39% 8 0,76% 8
-4,25% 330 425.0 238
Je Objekt 7019 Je Objekt 1233 je Objekt 2815 je Objekt 1786

Veranderung 1. Vorjahr -28,48% Versnderung z. Vorjahr -30,95%
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IVW-ABONNEMENT UND WBZ-BESTAND BVABO

BUNDESVERBAND ABONNEMENT

IVW-Abonnement und WBZ-Bestand nach Objektgruppen

(nur IVW-gemeldete Objekte)

WBZ-Anteil an IV\W- Anzahl V-
Objektgruppe IV Abonnament WEZ-Bestand Abonnement in % Objekte
Aktuelle |llustrierte 162.099 127.906 78.91% 5
Audio / Foto [ Video / Musik 20.492 2.155 10,52% 2
Computerzeitschriften 190.378 10.215 537% 3
Frauenzeitschriften 14-tagig 277.182 144.314 52.06% 3
Frauenzeitschriften monatlich 368.789 147.537 40,01% 17
Fravenzeitschriften wochentlich 426.717 205.271 48,10% 28
Haus / Garten / Kochen / Tiere [ Reise 982.629 204.754 20,84% 39
Jugend / Comic-Zeitschriften 205.610 B65.462 31, 84% 18
Lifestyle Zeitschriften 128.414 74.477 58,00% 8
Motorpresse 411.929 131.744 31,598% 15
Machrichtenmagazine [ Pol. Wochenpresse / Uberregionale T2 1.648.823 268.9596 16,31% B
Programmpresse 2,296,222 B672.827 29,30% 20
Sportzeitschriften 247696 45,232 18.26% 15
Wirtschaftspresse 520.354 55.046 10,58% 11
Wissensmagazine 211,233 39.659 18,78% 7
8.098.567 1.195.595r 27.11% 200
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ABONNEMENT UND WBZ-BESTAND

Abonnement und WBZ-Bestand nach Objektgruppen

alle Titel, fir die eine Angabe zur Abo-Auflage vorliegt

BVABO

BUNDESVERBAND ABONNEMENT

WBZ-Anteil an

Dhjuhgn.wn Abonnement WEZ-Bestand Abonnement in % Anzahl Objekte
Aktuelle [llustrierte 162.099 127.906 78,91% 5
Audio / Foto [/ Video [ Musik 44 483 4.055 9.12% 6
Computerzeitschriften 284.477 16.332 5, 74% 12
Frauenzeitschriften 14-tagig 2771182 144.314 52,06% 3
Fravenzeitschriften monatlich 376.251 150.960 40,12% 18
Frauenzeitschriften wichentlich 427.340 205.489 48,09% 29
Haus / Garten / Kochen [ Tiere / Reise 1.010.419 208.753 20,66% 43
Jugend / Comic-Zeitschriften 205.610 65.462 31,84% 18
Lifestyle Zeitschriften 134.219 75.418 56,19% 10
Motorpresse 416.196 132,159 31,75% 17
Nachrichtenmagazine / Pol. Wochenpresse / Uberregionale TZ 1.665.424 273.634 16,43% 10
Programmpresse 2,296,222 672.827 29,30% 20
Ratsel / Romane 15.082 2.456 16,28% 21
Sportzeitschriften 481.833 59.649 12,38% 32
Wirtschaftspresse 087.598 61.294 6,21% 13
Wissensmagazine 448.308 55.929 12,48% 20

9.232.743] 2.256.637] 24,44% 277
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ENTWICKLUNG IVW-ABONNEMENT UND WBZ-BESTAND B\ABO

BUNDESVERBAND ABONNEMENT

Entwicklung IVW-Abonnement und WBZ-Bestand
(nur IVW-gemeldete Objekte)
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ENTWICKLUNG ABONNEMENT UND WBZ-BESTAND

Entwicklung IVW-Abonnement und WBZ-Bestand
alle Titel, filr die eine Angabe zur Abo-Auflage vorliegt
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TITELUBERSICHT 2. HALBJAHR 2025
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HERZLICHEN DANK

Den meldenden Verlagen fur die Unterstutzung!
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